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公司概况

广东新中体育集团有限公司成立于2014年3月，是

国内最具影响力的赛事运营与流量运营机构与国内最大

的耐力运动运营商。

旗下“第一赛道”品牌涵盖赛事运营、一站式跑者

服务平台两大板块，“果凡”品牌发力跑步装备业务。

公司以城市马拉松为核心业务，整合各地体育资源

打造品牌系列赛事，以粤港澳大湾区、长三角为核心 ，

已在华南、华东、西南、西北、东北等19省62市操盘

500余场大型城市马拉松、铁人三项、越野、自行车赛

的全案策划与运营执行。



我们和跑者是一类人
因为都是跑者 所以最懂跑者

口碑源于热爱

全国唯一一家

人人都能跑半马的赛事公司

01

从跑者视角
思考问题

02

身体力行
传递运动之美

公司每周二例跑活动，月跑量80km/人



全渠道
精准粉丝600万

精准粉丝 国内第一

平台研发 自研APP一站式平台
首创中心化整合赛事流量

AI智能 自研智能赛事服务系统+
整合调用全平台智能体算力

私域流量 微信好友直接触达
首创专属服务 画像精准

第一赛道APP AI赛事管家

微信端H5/小程序 社交媒体全渠道覆盖



赛事数量 国内第一

19省 62市 累计办赛500+场

马拉松场数国内最多(2019至今)、铁人三项场数国内最多(2023至今)

注：多届办赛的均已去重，只计一次，累计数据除外



权威传播 长期合作

380余家
长期合作
央省市主流媒体

2024年度赛事

获中央级媒体报道

长期合作自媒体
与公司价值观一致

376条次

1000余个



02 合   作   思   考



品牌为何要锚定马拉松人群？

 思考点：

合作思考



马拉松 铁人三项

越野赛 自行车

长时间
长距离

高学历
高收入

30岁以上
主要年龄

耐 力 运 动



健康向上

每一位跑马者都对健康和生活有着高品质的追求。

二、 品牌层面〓马拉松彰显健康向上品牌形象



马拉松赛事是由政府主办，企业承办的大型城市赛事，更具官方权威更具备书效果。

马拉松是参与人数最多的赛事，不乏企业家、达人、各行业佼佼者、他们的传播便是最好的口碑积蓄

交通

安保

医疗

本地宣传

环境卫生

志愿者招募 

电力及通信

竞赛组织

招商运营 

策划推广 

赛事执行 

赛事开发

企
业
承
办

政
府
主
办



•     据相关数据显示 ，60%参加过马拉松比赛的受访者表示他们对 

赛事赞助品牌印象更加深刻 ，68%受访者表示赞助品牌对比之 
前更具有品牌吸引力。

•     马拉松赛事社会关注度高，“马拉松”人群拥有高学历 ，参与者

消费力较高 ，与品牌消费者高度吻合。

受众精准 : 以赛事为平台与受众精准沟通

高转化率 : 以零距离沟通助力销售转化

高契合度 : 以健康向上体育精神彰显品牌理念

•     品牌借助马拉松赛事 ，展示健康向上的品牌形象 ，以更加亲民的 
方式与消费者互动 ，收获更加稳固的市场地位。。



03 营   销   攻   略



形象提升&赛事植入背书                 达人口碑种草，影响决策                   经销互动，全域引流

品牌x第一赛道 「三维合作模式」

品牌   产品

源 头 用 户 心 智 抢 占      >>          从 内 容 到 爆 品 全 链 路 营 销    >>           品 牌x 第 一 赛 道x 马 拉 松 生 态 联 动

渠道

品牌 x 第一赛道

赋 能 经 销破 圈 爆 品心 智 教 育
品牌

第一赛道媒体矩阵



借马拉松赛事进行心智教育

形象提升&信任背书

一
、



赛事logo与赞助企业logo联标，

可用作企业宣传

企业可收集活动的影像资

料用于宣传

相应级别赞助商及合作伙

伴获得官方名称

联合标识使用权 影像资料使用权

注：具体权益详细见权益回馈表

称号使用权

品牌授权（背书赋能）



博览会大型横幅展示赛事拱门logo展示

赛道隔离板展示

赛事主背景logo展示

采访背景板logo展示 集结区指示立柱展示

赛事品牌露出（直接曝光）

   博览会大型横幅展示



赛事号码布logo展示

工作证logo展示 赛事手册logo展示

赛事奖牌logo展示

完赛包logo展示

赛事号码布logo展示

工作证logo展示 赛事奖牌logo展示



邀请政府单位、 媒体单位、 跑圈 
KOL、 跑圈以及本地企业参与 ， 
同时授予赞助商牌匾。

第一赛道、
赛事官微、

马拉松赛官网。

官方媒体的推文底部呈现企业logo

直播平台根 
据赛事确定

赛事直播-随机露出

注：具体权益详细见权益回馈表

新闻发布会



二    、     
第 一 赛 道 站 内 & 宣 发 媒 体

全域口碑 ，影响决策



品牌展位

赛道品牌加油点

1、品牌通过精细化设计打造品牌展位，实现场景化营销，向消费者群体 

传递品牌内涵与品质；

2、赛道氛围点通过注水刀旗、展示背景板等宣传品牌物料的布置，提升 

品牌在赛道的曝光率；

3、赛事现场通过互动形式，吸引眼球增强品牌曝光，同时输出品牌共鸣 

感，在消费者群体中树立品牌印象。

1、品牌在马拉松博览会，可结合产品推广，打造参赛者相关的品牌结 

合点，将关注公众号等品牌互动营销玩法与产品赠送做结合，引导跑  

者在赛事期间进行产品体验；

2、赛后展位，同样可结合品牌产品自身特性，引导跑者体验或认知产 

品，形成自发群体传播营销。

品牌专属展位-有人流保障的展馆

品牌结合点

营销方式



品 牌 专 属 战 队 - 企 业 跑 团 生 产 内 容 - 达 人 种 草

1、品牌获得组委会授权后，于赛事参赛者中招募符合企业意向标准的跑者， 

深度结合品牌旗下的核心产品，组建品牌战队；

2、借助线上线下多种传播方式，利用所招募跑者或KOL， 自发或策划产出  

大量的宣传和互动素材，放大传播声量，提高传播效果；实现品牌打入运动  

人群圈层的目标；

3、通过战队，串联起品牌赛道分位点、博览会品牌活动、终点品牌展示区、 

赛后产品体验、社群分享等环节，全方位增强营销价值。

通过品牌专属战队的参赛，不仅可以作为马拉松赛场上的一块“移动广告

牌” ，实现最大化的曝光传播价值； 同时，可以与参赛者（也就是针对的消 

费者群体）产生互动，制造品牌与消费群体的联系和了解。

品牌结合点

营销方式

品牌专属战队-企业跑团生产内容-达人种草



1、公众号专属软文推送

输出优质图文、 
视频内容

文末小程序链 
接 ，销售闭环

与热门赛事 
同屏曝光



三    、     
经销互动 ，全域引流



以赛为媒 ，邀请当地经销参与赛后庆功互动 ，接触本地企业家、 跑团 ，加入当地跑团发展私域



公众号粉丝互动

名额营销形式可分为两种形式：

•    买赠形式（即购买品牌产品满一定额度即赠送名额， 

联动线下经销共同参与）

•    用户互动（参与品牌活动，公众号、小程序等互动、 

经销门店抽奖赠送）

品牌产品销售活动 ，购买产品满

9999
赠送马拉松直通名额

品牌可获得赛事权益名额，从而利用赛事名额的稀缺性

进行名额营销， 以此深化品牌与马拉松赛事文化的紧密 

联系，同时对消费人群进行引流，达到品牌营销目的。
产品绑定营销

品牌结合点

营销方式

品牌专属赛事名额-增强事件营销



事件打造 ，全域引流

四  、



植入或发起线上挑战赛：                                  1、 用户参与挑战打卡凭完赛证书领取品牌权益或奖品

2、全国经销参与活动 ，打造爆点事件

通过完赛证书添加客服领
取品牌权益或奖品



私域留存：后续跑团维护，长期推出品牌自发活动，增加品牌黏性



∟

企业愿景


